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Nachwuchsklnstler interpretieren die
BCG-Botschaft " Denken ist Handeln"

Kiunstlerwettbewerb von The Boston Consulting Group: Arbeiten
von funf jungen Kinstlern pramiert — Einsatz der Bildmotive in der
deutschlandweiten Recruiting-Kampagne

Munchen, 25. April 2003. — Im Rahmen eines Kuinstler-wettbewerbs
hat die Strategieberatung The Boston Consulting Group (BCG) viel
versprechende junge Kinstler beauftragt, die BCG-Botschaft "Denken
ist Handeln" zu interpretieren. Eine Jury aus Vertretern der
Werbeagentur Scholz & Friends AG, der Kunstberatung art matters
sowie der BCG waéhlte die besten Beitrdge aus Uber finfzig
eingereichten Arbeiten aus. Ausgezeichnet wurden funf Kuinstler:
Andreas Bogdain (Eberswalde), Urban Grinfelder (Wien), Patrick
Lemke (Dusseldorf), Sasa Makarova (Wien) und Felix Weinold
(Schwabmunchen). Die prémierten Entwirfe wird BCG in Deutschland
und Osterreich in ihrer Personalimage-Kampagne einsetzen. Damit
werden sie in Anzeigen in Tageszeitungen und Magazinen, auf Plakaten
in Hochschulen und auf der BCG-Homepage zu sehen sein.

Denken und Handeln, Kopf und Hand

"Denken ist Handeln" ist die zentrae Botschaft der Recruiting-
kampagne, mit der BCG seit einigen Monaten hochquaifizierte
Absolventen fUr einen Berufseinstieg als Strategieberater begeistern
mochte. "Mit dieser Botschaft bringen wir den Kern unseres Beratungs-
verstdndnisses zum Ausdruck — némlich Denken und Handeln als
Einheit zu begreifen. Unser Anspruch ist es, richtungsweisende
Strategien zu entwickeln und sie gemeinsam mit unseren Kunden
umzusetzen und organisatorisch zu verankern. Nur so kénnen aus guten
Ideen auch Wettbewerbsvorteile und nachhaltige Ergebnisverbesserung
entstehen”, erklart Just Schiurmann, Recruiting Director von BCG.

Im Rahmen der Kampagne wird "Denken ist Handeln" durch die
zentralen Bildelemente Kopf und Hand veranschaulicht. Dabel stehen
stets Kopf und Hand in enger Verbindung zueinander und
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symbolisieren so die Einheit von Denken und Handeln. Bisher wurde
dafur auf die Werke etablierter Kinstler wie beispielsweise Keith
Haring oder Rolf Antes zurtickgegriffen.

"Mit dem Wettbewerb wollten wir etwas Neues wagen. Wir setzten
bewusst auf die Innovationsfahigkeit und die Kreativitét talentierter
Nachwuchskinstler, um neuartige Motive fur unsere Kommunikation
nach auf?en zu finden", erklart Schirmann. Die Aufgabenstellung
lautete: eine kinstlerische Interpretation der Botschaft "Denken ist
Handeln". Die Kunstberatung art matters identifizierte 250 Kinstle-
rinnen und Kinstler, die zu den Grofen der Kunstszene von morgen
gehdren konnten. Dreildig kamen in die engere Auswahl. Zehn von
ihnen beeindruckten durch besonderes Talent und wurden zur
Teilnahme an dem geschlossenen Wettbewerb eingel aden.

Kreative Annaherung

"Bel unserer Beratungsarbeit liefern wir unseren Kunden den Blick von
auf3en. Jetzt drehten wir den Spief3 einmal um und baten junge Kinstler,
mit ihrer unbefangenen Bildersprache auszudriicken, wie sie uns und
unsere Kernwerte sehen. Dabei entwickelte sich ein Dialog, der fir uns
anregend und aufschlussreich war”, sagt Schirmann. Auch die Kinstler
sahen in der kreativen Auseinandersetzung mit einer internationalen
Beratungsfirma eine spannende Herausforderung. Felix Waeinold,
Kinstler aus Schwabmtnchen: "Ich hatte schon ein personliches Aha-
Erlebnis, als ich bei einer Vernissage in den Raumen von BCG der
einzige war, der eine Krawatte trug. Der Eindruck, daf3 hier ein
unkonventionelles Team agiert, setzte sich fort: Die Menschen bel BCG
nahmen unsere Vorschldge neugierig, offen und positiv auf. Die
Auseinandersetzung mit der jeweils anderen Welt, Wirtschaft und
Kunst, empfanden beide Seiten als &ul3erst inspirierend.”

Spagta zwischen zwel Welten

"NatUrlich galt es einen Spagat zu bewdltigen", meint Stefan Shaw,
Geschéftsfuhrer von art matters. "ES handelte sich elnerseits ohne Frage
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um Auftragsarbeiten fur einen bestimmten Verwendungszweck. Wir
verzichteten andererseits aber bewusst auf enge Vorgaben und lief3en
uns auf einen kinstlerischen Prozess mit offenem Ausgang ein."Die
Risikobereitschaft wurde belohnt: "Unsere Erwartungen wurden weit
Ubertroffen. Derart unterschiedliche und einfallsreiche Interpretationen
von 'Denken ist Handeln' hatten wir uns nie trd&umen lassen”, ist
Schirmann begeistert.

Unver wechselbar es Gesicht

,Die Botschaft ,Denken ist Handeln“ soll bildlich eigenstandig
unterstiitzt werden®, sagt Sebastian turner, Vorstandsvorsitzender der
Scholz & Friends AG. , Die kinstlerischen Arbeiten geben der Boston
Consulting Group ein unverwechselbares Gesicht unter den Unter-
nehmensberatungen. Die Bilder heben sich positiv von der ,Anzug vor
Glaspalast” Fotografie der Wettbewerber ab. BCG zeigt sich durch
immer neue Blickwinkel von Kunstlern. Das charakteristiert die
Offenheit der Untenehmensberatung fir Neues. Die Idee eines
Nachwuchswettbewerbs entspricht so der zentralen Idee: Denken ist
Handeln.”

The Boston Consulting Group

The Boston Consulting Group (BCG) ist die weltweit fuhrende
strategische Unternehmensberatung. Gemeinsam mit ihren Kunden
entwickelt und implementiert BCG innovative Strategien und
organisatorische Verénderungen. 1963 in den USA gegruiindet, unterhélt
BCG heute weltweit 58 Biros, davon sieben in Deutschland mit
weiteren Niederlassungen in Wien und Athen. In diesen neun Blros
erzielte BCG im Jahr 2002 mit 590 Beraterinnen und Beratern einen
Umsatz von 258 Millionen Euro. BCG befindet sich als Partnerschaft
im aleinigen Besitz der Geschéftsfuhrer und berdt Unternehmen aus
allen Branchen.
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